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Kliencie Comarch e-Sklep,

wraz z rosngcym znaczeniem handlu internetowego oraz zwiekszajgca sie konku-
rencja, szczegolnego znaczenia nabiera wtasciwa widocznos¢ Twojego e-Sklepu
oraz dbanie o rozpoznawalng pozycje na rynku.

Aby wprowadzi¢ Cie w podstawowe zagadnienia zwigzane z pozycjonowaniem
stron oraz nauczy¢ najwazniejszych mechanik SEO w Comarch e-Sklepie, od-
dajemy w Twoje rece ten poradnik. Jego tres¢ utatwi Ci przygotowanie sie do
efektywnej e-sprzedazy i zwiekszy szanse na sukces w handlu internetowym.

Poradnik powstat we wspoétpracy z Partnerem Comarch, iCEA Group — mie-
dzynarodowa agencja digital marketingu, ktéra od 16 lat wyznacza standardy
w pozyskiwaniu i konwertowaniu ruchu. Dzieki biznesowemu podejsciu do pozy-
cjonowania stron internetowych realizuje strategie, ktore bezposrednio przektadajg
sie na realizacje celow sprzedazowych klientéw.

0d 2007 roku z sukcesem dziata w obszarach: SEO, SXO, SEM, UX/Ul i Content
Marketingu. Dysponuje najwiekszym dziatem technicznym w Polsce, liczacym
ponad 400 pracownikéw, ekspertow SEO z wieloletnim doswiadczeniem. Firma
rozwija sie takze poza granicami Polski, gdzie z powodzeniem realizuje projekty
w USA i Azji. iCEA Group od lat wspiera znane marki jak: Romet, Viessmann, PZU,
Orange, Bielenda, Sneaker Peeker, nokaut.pl, epaka.pl, 123 tazienka, Lou, Gerda,
merlin.pl i wiele innych.

Specjalnie dla Klientéw Comarch e-Sklep, iCEA Group
przygotowata dedykowana oferte, w ktérej sktad wchodzi darmowa
konsultacja SEO oraz 15% rabatu na pierwsze 3 miesigce, na
ustugi SEO dla Nowych Klientéw (iCEA). Zapisz si¢ TUTAJ.

Zapraszamy Cie do zapoznania sie z poradnikiem i zyczymy owocnej lektury!
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1. Co to jest SEO i jak pomaga w e-biznesie?

a. Search Engine Optimization — definicja

Optymalizacja witryn pod katem wyszukiwarek (SEQ) to dziatania majgce na celu uzyskanie jak najwyzszej pozycji w wy-
szukiwarce na zapytania wpisywane przez uzytkownikow.

Optymalizacja podzielona jest na dwa gtéwne obszary — on-page SEQO i off-page SEO.

On-page SEO dotyczy wszystkiego, co jest bezposrednio zwigzane z zawartoscig strony. Sg to miedzy innymi wszystkie
tresci zawierajgce stowa kluczowe, nawigacja i linki wewnetrzne czy struktura kodu witryny.

Off-page SEO to czynniki zewnetrzne, nad ktorymi nie zawsze mozna uzyskac bezposrednig kontrole. Najwazniejszym z nich
jest profil linkowy domeny, budowany przez pozyskiwane linki zewnetrzne.

b. Dlaczego SEO w e-commerce jest tak wazne?
Wysoka pozycja na frazy kluczowe w wynikach organicznych moze stac¢ sie gtéwnym zrédtem konwers;ji dla sklepu interne-
towego. W samej tylko wyszukiwarce Google przetwarzanych jest kilka miliardow zapytan dziennie. Gtownymi intencjami

zapytan sg zakupowa i informacyjna. SEO stato sie na przestrzeni lat jedng ze skuteczniejszych form reklamy.

Praktycznie nie ma mozliwosci, aby w TOP 10 wynikéw wyszukiwania dla fraz mogacych przyczyni¢ sie do zwiekszenia
ruchu w witrynie lub wygenerowania przychodu, znalazta sie strona, na ktorej nie sg prowadzone dziatania optymalizacyjne.

Uzyskanie dobrej widocznosci w wynikach organicznych moze by¢ czasochtonne, natomiast wypracowane wyniki mogg
utrzymywac sie i procentowac przez dtugi czas.

Jest to gtdéwna roznica w stosunku do innych form reklamy, ktora wyswietlana jest tylko wtedy, gdy za nig ptacimy.

c. Jak sprawdzi¢ widocznos$¢ sklepu w Google?
Widocznos¢ na konkretng fraze kluczowa mozna sprawdzi¢ na wiele sposoboéw, np.:

= recznie w samej wyszukiwarce po wpisaniu konkretnego zapytania (koniecznie w trybie prywatnym przegladarki),
= w Google Search Console (GSC) — darmowym narzedziu Google, ktdre analizuje i zbiera
najistotniejsze z punktu widzenia pozycjonowania dane dotyczace domeny,
= ptatnymi narzedziami analitycznymi (np. Senuto, Ahrefs, Semstorm, Semrush, SurferSEQ), ktérymi mozna
przeanalizowac nie tylko widocznos¢ wtasnej domeny, ale tez konkurencje czy profil linkowy.

Jesli analizy niezbedne w procesie pozycjonowania witryny sg ztozone, najczesciej korzysta sie z wiecej niz jednego na-
rzedzia.

Coto jest SEQ i jak pomaga w e-biznesie? 4“
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2. Jak zaczac?

a. Wybér domeny

Podczas wyboru domeny mamy dwie mozliwosci — zarejestrowac¢ nowg lub wykupic¢ juz istniejgcg. Oba rozwigzania majg
swoje wady i zalety.

W przypadku nowej domeny mamy pewno$¢, ze nie miata ona ,ztej historii” (np. natozonej wezesniej kary od Google), ale wig-
ze sie to z budowaniem widocznosci catkowicie od zera, co jest czasochtonne i wymaga wiekszych naktadéw finansowych.

Wykupujgc domene juz istniejgca, mozna wybrac takg, ktéra ma swoj profil linkowy, dzieki czemu rozpoczecie promowania
serwisu powinno by¢ relatywnie szybsze. Niezbedne sg wowczas kompleksowe przeanalizowanie catej historii domeny
i ocena optacalnosci takiego rozwigzania.

Sama nazwa domeny powinna by¢ jak najmniej skomplikowana, aby tatwo zapadata w pamie¢ i byta prosta do wpisania.
Moze zawiera¢ wytgcznie brand (nazwe firmy) lub dodatkowo opisywac gtéwny profil dziatalnosci sklepu np. drukarkionline.pl.

Warto réwniez korzystac z rozszerzenia domeny zgodnego z krajem, na ktéry bedziemy jg pozycjonowac¢. W przypadku
pozycjonowania wytgcznie na rynku polskim optymalnym rozwigzaniem bedzie rozszerzenie domena.pl.

b. Struktura kategorii
Jednym z najwazniejszych krokow na etapie planowania budowy sklepu internetowego jest opracowanie struktury kategorii.
Nalezy zaplanowac jg tak, aby byta intuicyjna i czytelna dla uzytkownikow sklepu. Jednoczesnie musi zapewniac¢ optymalng

nawigacje robotom indeksujgcym witryne. W zaleznosci od ilosci asortymentu i jego urozmaicenia, budowac¢ mozna wiele
poziomow kategorii.

Strona gtéwna

Kategoria 1

Kategoria 1
poziomu

poziomu

Kategoria 2 Kategoria 2 Kategoria 2
poziomu poziomu poziomu
Kategoria 3 Kategoria 3
poziomu poziomu

Kategoria 4

poziomu

Jak zaczg¢? 4
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Najczesciej stosuje sie zasade ,0d ogotu do szczegotu”. Kategorie wyzszego rzedu utworzone powinny zostaé na bazie
fraz ogodinych.

Dla kategorii nizszego rzedu stosuje sie wowczas frazy dtugiego ogona (z ang. long tail) np.: narozniki > narozniki do salonu
> narozniki do salonu z funkcja spania.

c. Blog wewnetrzny
Dobre zaplanowanie i prowadzenie sekcji blogowej moze przyniesc wiele korzysci nawet dla sklepu internetowego.

Mozliwe jest wéwczas uzyskanie dodatkowego ruchu na stronie z fraz i zapytan, ktérych nie datoby sie zastosowac logicznie
w opisie kategorii czy towaru. Moga one mie¢ np. charakter poradnika lub poréwnania grupy towarow.

Jesli dodatkowo zostanie zaplanowane z nich linkowanie bezposrednio do podstron towardow, zwieksza sie szansa na uzy-
skanie konwersji. Wazne, aby wpis spetniat intencje zapytania uzytkownikow i dostarczat wyczerpujgcej odpowiedzi. Pozwala
to na budowanie eksperckiego wizerunku i zwiekszania autorytetu domeny w ,oczach” robotéw indeksujgcych.

d. Dobér fraz kluczowych

Analiza stow kluczowych powinna zosta¢ przeprowadzona juz na etapie planowania struktury kategorii. To wtasnie frazy
korespondujgce z nazwami kategorii bedg tymi najwazniejszymi w procesie pozycjonowania. Niezbedne jest sporzadzenie
listy stow kluczowych wraz z ich $srednig liczbg wyszukiwan w miesigcu.

W zaleznosci od tego, jakg widocznos¢ ma sklep w danym momencie, wskazanym krokiem uzupetniajgcym moze by¢ anali-
za konkurenciji. Jesli strona jest w poczgtkowej fazie pozycjonowania, a konkurencja od dtuzszego czasu ugruntowuje swoja
pozycje w wyszukiwarce, moze okazac sie, ze warto zaczg¢ od budowania widocznosci na frazy o mniejszym wolumenie
wyszukiwania oraz typu long tail.

e. Uzyteczne menu to podstawa sklepu

Prawidtowo zbudowane menu to podstawa udanej nawigacji. Dzieki niemu uzytkownicy mogg w tatwy i szybki sposob
przemieszczac sie po roznych sekcjach strony. Dodatkowo menu powinno by¢ responsywne, czyli dostosowywac sie do
réznych rozmiaréw ekrandw, aby przegladanie strony odbywato sie bezproblemowo na kazdym urzadzeniu. Podczas pro-
jektowania menu nalezy tez zwrdci¢ uwage na odpowiednie nazewnictwo, aby byto zrozumiate, a uzytkownicy mogli tatwo
znaleZ¢ to, czego potrzebuja.

Z jednej strony nie nalezy obawiac sie tworzenia duzych zagtebien w kategoriach i podkategoriach produktéw, poniewaz
pozwala to na lepszg organizacje oraz tatwiejszy dostep do artykutéw. Z drugiej strony moze okazac¢ sie to nieoptacalne,
jesli kategorie sg zbyt szczegdtowe i nie ma wystarczajgcego asortymentu, aby je wypetni¢. Dodatkowo zbyt duza liczba
kategorii i podkategorii moze przyttoczy¢ uzytkownika, utrudniajgc mu znalezienie danego produktu. Wazne jest wiec za-
chowanie odpowiedniej rownowagi w tym zakresie.

W przypadku projektowania menu istotne jest rowniez stosowanie jednolitego, spojnego nazewnictwa kategorii, aby odbiorcy
mogli tatwo zrozumiec, co oznacza kazda z nich, a takze jakie produkty moga w nich znalez¢.

Jak zaczge? 4“
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3. Czego unikac?

a. Spamowe linkowanie zewnetrzne
W procesie pozyskiwania linkow zewnetrznych nalezy unikac portali i stron niskiej jakosci.
Przyktadem moga by¢ wszelkiego rodzaju katalogi stron, gdzie masowo publikowane sg adresy do wielu domen. Taki link
pozbawiony kontekstu nie tylko nie przyniesie zadnych korzysci, ale tez niekorzystnie wptynie na autorytet domeny. Jesli
w profilu linkowym pojawig sie tego typu odnosniki, mozna sie ich zrzec za pomoca narzedzia od Google (Disavow Tool).
b. Duplikaty — towaréw, kategorii i catego sklepu

Nalezy dgzy¢ do tego, aby zawartos¢ podstron w obrebie catej domeny byta unikalna.

W procesie budowania strony mozliwe jest nawet stworzenie duplikatu catego serwisu, np. poprzez brak wdrozonego prze-
kierowania adresow z ukosnikiem na koncu ,/” i bez niego.

Kazda kategoria powinna mie¢ oryginalng nazwe i opis pod konkretne frazy kluczowe. W innym przypadku moze doj$¢ do
tzw. kanibalizacji. Jesli roboty indeksujgce natrafig na zduplikowana lub bardzo zblizong zawarto$¢ na dwdch podstronach,
moga mie¢ problem z wyborem wtasciwej, co doprowadzi do naprzemiennego pojawiania sie kilku podstron na te samg
fraze w wynikach wyszukiwania na nizszych pozycjach.

Do tego typu sytuacji dochodzi najczesciej w obrebie podstron towardw, dlatego warto w ich przypadku skupi¢ sie na deta-
lach. W kluczowych dla SEOQ aspektach, takich jak title czy nagtowek, nalezy podkresli¢ nawet najmniejsze réznice np. kolor,
rozmiar, pojemnosc¢ etc.

c. Komputerowe tworzenie tresci
Niezalecane jest tworzenie tresci za pomocg wszelkiego rodzaju generatorow tekstu czy sztucznej inteligencji.
Jesli w procesie skanowania i indeksacji strony taki tekst zostanie wykryty przez roboty Google, moze dojs¢ do natozenia na
domene filtra algorytmicznego, a w skrajnych przypadkach do kary recznej. Skutkuje to ograniczeniem widocznosci serwisu
w wynikach organicznych wyszukiwarki.
Filtry takie s ciezkie, a czasem niemozliwe do zdjecia i skutkujg pozbawieniem domeny widocznosci w wyszukiwarce. Z tego
wzgledu podczas tworzenia contentu nalezy zadbac o jego naturalnos¢, realizowac¢ go samemu lub zleci¢ zajmujgcym sie
tym zawodowo copywriterom.

d. Najczestsze btedy UX
Jednym z najczesciej popetnianych btedow z perspektywy User Experience jest projektowanie ,dla siebie”, zamiast dla

uzytkownikéw. Nie nalezy projektowac strony internetowej lub aplikacji ze wzgledu na wtasne upodobania czy preferencje,
ale dla potrzeb i oczekiwan oséb, ktére bedg odwiedzac nasz serwis.

Czego unikacé? 4
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Duzym btedem jest rowniez pominiecie kwestii responsywnosci. Strona internetowa lub aplikacja powinny bowiem dosto-
sowywac sie do réznych rozmiaréw ekrandw, aby uzytkownicy mogli tatwo je przegladac¢ na dowolnym urzadzeniu.

Kolejnym problemem jest nieodpowiedni poziom dostepnosci. Istotne jest, aby ze strony internetowej lub aplikacji mogty
korzystac rézne grupy uzytkownikéw, w tym osoby z niepetnosprawnosciami.

Bteddw na stronie internetowej lub aplikacji moze by¢ duzo wiecej, dlatego nalezy kierowac sie regutami wyrazonymi w heu-
rystykach. To zestaw zasad i wytycznych, ktére pomagajg projektowaé uzyteczne, intuicyjne interfejsy. Najbardziej popularne
s3 heurystyki Nielsena zawierajgce 10 zasad dotyczacych projektowania interfejséw. Pierwsza z nich: ,Pokazuj status sys-
temu” mowi o tym, aby w koszyku prezentowac uzytkownikom etapy sktadania zamowienia. Kierowanie sie heurystykami
pozwala unikngé btedéw projektowych i zwieksza szanse na stworzenie skutecznego, przyjaznego dla odbiorcéw interfejsu.

Czego unikacé? Hﬂ
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1. Opis kategorii

Znaczenie dla SEO: @ Krytyczne

Opis kategorii to jeden z gtéwnych elementow procesu pozycjonowania. Powinien w sposob wyczerpujgcy przedstawiac
najistotniejsze cechy, zalety i sposoby zastosowania danej grupy produktowej. Musi tez zosta¢ nasycony stowami kluczo-
wymi, dobranymi na podstawie wczesniejszej analizy.

Kazdy opis powinien by¢ w 100% unikalny.

Nasycenie tresci frazami powinno by¢ naturalne i dopasowane do dtugosci tekstu. Dtuzsza tres¢ powinna zostaé podzielona
na mniejsze akapity. Te z kolei warto, aby byty rozdzielone srodtytutami w postaci nagtéwkow H2, rowniez zawierajgcymi
frazy kluczowe (jesli zajdzie potrzeba, mozna uzywac¢ dodatkowo nagtéwkoéw nizszego rzedu np. H3).

AKCESORIA DO MAKIJAZU

Akcesoria do makijazu to produkty, bez ktorych korzystanie z wielu kosmetykow jest wrecz niemozliwe. Pedzle do makijazu, produkty do
stylizacji brwi, kosmetyczka to tylko niektore produkty, ktére z pewnoscia posiada kazda z was. Odpowiednio dobrane akcesoria pozwolg
stworzyc wyjatkowy makijaz dzienny lub wieczorowy

Wiece]

Comarch ERP Optima

Sciezka dostepu:
Ogdlne -> Cennik -> Zmien (na zaznaczonej Grupie Towarowej) -> zaktadka Ogélne -> Dodaj/Zmien -> pole Opis

& Forrmiularz jezyka grupy towarowe] [polski] - zostanie zrieniony - B X

1 0Ogélne | anzyc]nnnwame.

Jezvk: polski - ‘\%‘

Nazwa:
Akcesoria do makijaiu - ‘ x ‘

MNazwa grupy wyswietlana w naghiwku listy:

Opisi
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E - _ * Krawedzier |————~| | 0,5pt

Usufi~ B 5 S Autarnatyczne dopasowanie »

Akcesoria do makijazu to produkty, bes kidrych korzystanie z wield kosmetykdw jest wrecz niemozliwe. Pedzle do
makijazu, produkty do stylizacji brwi, kosmetyczka to tylko niektdre produkty, kidre z pewnosci posiada kazda z was.
Odpowiednio dobrane akcesoria pozwalg stworzyd wyjgtkowy makijaz dzienny Iub wieczordwy,

Opis kategorii 4
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Opis kategorii przyjazny uzytkownikowi

Opis kategorii powinien by¢ krotki, zwiezty i estetyczny, ale jednoczesnie petni¢ funkcje informacyjng. Jego wazng cecha
jest rowniez przyjemnosé oraz tatwos¢ w odbiorze.

Innymi elementami strony, o ktérych nalezy pamietac, sg nagtowki. Réznica w ich wielkosci pomaga uzytkownikom zrozu-
mied, jakie informacje znajdujg sie na stronie i jakie sg ich powigzania.

Uzytkownicy nie chca tez traci¢ czasu na przegladanie catej zawartosci strony, dlatego w pierwszej czesci opisu powinny
znalez¢ sie najwazniejsze dla nich informacje.

Nad produktami powinien by¢ widoczny krotki opis, liczgcy okoto 500 znakéw. Pozwoli on uzytkownikom na szybkie zo-
rientowanie sie w ofercie, bez koniecznosci przegladania dtugiego tekstu. Po kliknieciu przycisku ,Czytaj wiecej” lub pod
produktami moze zas znajdowac sie pozostata czes¢ opisu, zawierajgca szczegotowe informacije o kategorii. Dzieki takie-
mu podziatowi uzytkownik nie bedzie przyttoczony trescig, ponadto zwieksza to czytelnos¢ przedstawionych informacji.

Dtuzszy opis warto urozmaici¢ za pomoca zdje¢, poniewaz pozwala to na lepsze przedstawienie tematu oraz zwieksza czy-

telnos¢. Bardzo dobrg praktyka jest uzycie fotografii prezentujgcych opisywane produkty. Dzieki takiemu rozwigzaniu opis
kategorii nie bedzie wygladat monotonnie, lecz wrecz przeciwnie — zacheci uzytkownikow do zakupow.

Opis kategorii 4
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2. Opis towaru

Znaczenie dla SEO: @ Wysokie

Opis towaru ma zazwyczaj nizszg wage niz opis kategorii. Najwazniejsze, aby zawierat wyczerpujgce informacje, niezbedne
do podjecia decyzji zakupowej przez uzytkownika.

Z punktu widzenia SEO opis towaru jest wazny, poniewaz czes¢ fraz kluczowych dotyczy wiasnie konkretnych produktow.

Nalezy wiec nasyci¢ takg tre$¢ wybranymi frazami w taki sposdb, aby utatwi¢ uzytkownikowi czytanie. Sztuczne wydtuzanie
tekstu moze mu bowiem utrudni¢ znalezienie najwazniejszych informacji o produkcie.

CECHY TOWARU OPINIE: 1

Jest to specjalistyczne narzedzie przeznaczone do przycinania oraz stylizacji brwi. Nasze nozyczki do
brwi sg wyposazone w grzebyk. ktory pozwala utozy¢ brwi przed ich przycieciem. Ich ergonomiczny

ksztatt utatwia i usprawnia prace.

@ Comarch ERP Optima

Sciezka dostepu:
0golne -> Cennik -> Zmien (na zaznaczonym produkcie) -> zaktadka e-Sklep/e-Sale -> Dodaj/Zmien -> pole Opis Co-
march e-Sklep/e-Sale

& Formulare jezyka towaru [polski] - zostanie zrmieniony
1 &-Sklepfe-Sale ” 2 Pozycionowanis
Jezyk: DD|.SkI. - ‘ﬂ ‘ ‘Q‘
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Opis Comarch e-Sklep/e-Sale:

X e @ 9 el

= 5 i
= Intetlinia~ iz

T e QB @

Tahoma -9 E.Z B I U U § & X X, Wielkoic literv A A % A
E - E = Krawgdzies |———~ ﬁ,SDt | # | Zaznacz- ia)
B E _3 Usuf = ', ] 4q Sutomatyczne dopasowanie = =1 [=E 5 Bl = =2 B B B

Jest to specialistyczne narsedrie preeznaczone do preyoinania oraz stylizaci brwi. Masze nozyczki do birwd 53 wypnsazong w
grzebyk, ktdry pozwala uozyd brwi przed ich przycieciem. Ich ergonoriczny ksztatt ulatwia | usprawnia prace,

1 Edytor | 2HTML || 3 Podglad

Opis towaru 4m
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Opis towaru przyjazny uzytkownikowi

W opisie produktu zdecydowanie warto umiescic tabele ze specyfikacjg towaru, gdyz pozwala na poréwnanie cech produk-
tow. Wazne, aby byta czytelna i przejrzysta, dzieki czemu uzytkownicy tatwiej odszukajg potrzebne informacje.

Opis pod towarem powinien by¢ uzupetniony o content wizualny np. w postaci wideo ze sposobem montazu lub prezenta-
cjg produktu. Dzieki temu tekst stanie sie mniej monotonny a bardziej estetyczny, co moze przetozy¢ sie na zwiekszenie

konwers;ji.

Opis towaru 4“
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3. Wpis blogowy

Znaczenie dla SEO: @ Wysokie

Wpisy blogowe nalezy konstruowac tak, aby poruszaty konkretne zagadnienia i udzielaty wyczerpujgcych informacji. Tema-
tyka wpisu powinna by¢ powigzana z asortymentem sklepu. Takie potgczenie buduje ekspercki wizerunek domeny zaréwno
w oczach uzytkownikdw, jak i Google.

W przypadku doboru stéw kluczowych uwzglednia sie najczesciej frazy-pytania, na ktére uzytkownicy chcg uzyskaé odpo-
wiedz. Takie wpisy mogg miec¢ np. charakter poradnika, poréwnania lub rankingu dotyczgcego jednego towaru bgdz wiekszej
ich grupy.

Jesli dane zagadnienie jest rozlegte, mozna zaplanowac serie mniejszych wpiséw, ktore bedg sie uzupetniac¢ i podnosi¢
wzajemnie TA (topical auhority, czyli tematycznos$¢ serwisu) poprzez zaplanowane miedzy nimi linkowanie wewnetrzne.

Konstrukcja wpisu powinna wygladac nastepujaco:
Tytut wpisu

Krotki wstep
Spis tresci

SIS

Gtowna tre$¢ wpisu z nagtowkami i zdjeciami

Dodatkowo warto zadbac o aktualng date wpisu, a takze wskazanie autora.

¢ Lista wpisow

Cytrusy w pielegnacji

#CYTRUSY #PIELEGNACIA #SKINCARE HTWARZ #SKORA #NATURALNE '

HFWITAMINY

Poznaj moc cytrusow!

Owoce cytrusowe to petne witamin, swiezego zapachu oraz stodko-kwasnego smaku to sktadniki,
ktorych nie moze zabraknac w Twojej pielegnacii. Dodaja niezwyktej energii oraz Swiezosci dla skory.

Sposred szerokiej gamy cytrusow szczegolnie wyrozniamy: cytryne. limonke, pomarancze. grapefruit a
takze mandarynki. Stanowig bogate zrodio witaminy C, potasu, kwasu foliowego. magnezu a takze
witaminy B

Jakie sg zalety cytrusow w pielegnacji skory?

Kwasy cytrynowe, witaminy oraz sktadniki odzywcze zawarte w cytrusach doskonale dbaja o flore
bakteryjng skory zwalczajac bakterie oraz zapebiegajac niedoskenatosciom. Intensywnie oczyszczaja
skore nadajac jej Swiezosci. Skutecznie wzmacniajg oraz pobudzajg naturalne wytwarzanie kolagenu w
skorze. ktory pozytywnie wptywa na jej jedmosc oraz mtody wyglad. Idealny w walce z przebarwieniami
skory.

Czytaj koleiny »

Wpis blogowy 4“
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@ Panel administracyjny Comarch e-Sklep e esesesesesesesesesesesesasasacasasassesesesesesesesases
Sciezka dostepu:
e-Marketing -> Blog -> Ikona plusa / Edytuj -> Informacje podstawowe -> pole Tres¢ wpisu

Grafika MNagtowek

w Cytrusy w pielegnadji

;—’f " i Tagi (oddzielone przecinkiem)

4 ﬁ’ cytrusy €@  pielegnacja @  skincare @  twarz @

skora @ naturalne € witaminy @

Tresc wpisu

[@) Zrodio dolumenty  [§ &

B'I US x x I

LMA=0 sw Normalny Czcionka

Poznaj moc cytrusow!

Owoce cytrusowe to pelne witamin, swieZzego zapachu oraz stodko-kwasnego smaku to skiadniki,
Kktérych nie moze zabraknac w Twojej pielegnacji. Dodajg niezwykie] energii oraz swiezosci dia skéry.

Sposrod szerokigj gamy cytrusow szczegdlnie wyrdzniamy: cytryne, limonke, pomarancze, grapefuit a
takze mandarynki. Stanowig bogate Zrodto witaminy C, potasu, kwasu foliowego, magnezu a takze
witaminy B6

Jakie 53 zalety cytruséw w pielegnacji skory?

Kwasy cytrynowe, witaminy oraz skiadniki odzywcze zawarte w cytrusach doskonale dbajg o flore
body p span strong

Data publikacji

[ 2022-03-28 13:48:00

Wpis blogowy przyjazny uzytkownikowi

Jednym z najwazniejszych elementdw jest odpowiednia hierarchia tekstu, czyli umieszczenie najistotniejszych informacji na
jego poczatku, a mniej waznych — na korcu. Dzieki temu uzytkownikom tatwiej bedzie zrozumie¢ tresci oraz ich kontekst.

W celu uatrakcyjnienia wpisu blogowego zachecamy, aby pomiedzy tekst wdrozy¢ grafiki oraz wideo dotyczgce artykutu.
Dodatkowo zdjecia i ilustracje mogg pomac uzytkownikom w zrozumieniu tresci, co moze przetozy¢ sie na zwiekszenie

zainteresowania wpisem.

Przydatng informacja dla uzytkownikéw jest czas potrzebny do przeczytania artykutu. Dzieki temu mogg odpowiednio za-
planowac¢ swoje obowigzki i zdecydowac, czy majg mozliwosc, aby przeczytac tekst w danej chwili.

W przypadku dtuzszych artykutéw zalecamy dodanie spisu tresci, poniewaz pozwala on uzytkownikom szybko przejrze¢
i zrozumiec jego strukture oraz skoncentrowac sie na sekcjach, ktére szczegodlnie ich interesuja.

Wpis blogowy 4“
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4. Title (meta tytul) — grupa produktowa

Znaczenie dla SEO: @ Wysokie

Tag title na grupach produktowych okresla zawarto$¢ danej grupy, co jest pomocne zaréwno dla robotoéw sieciowych, jak
i uzytkownikow. Meta tytut pojawia sie w wynikach wyszukiwania jako niebieski link.

-] comarchesklep.pl
https://demo.comarchesklep.pl » produkty » pielegnacja ¥

Pielegnacja - Branza kosmetyczna
Odpowiednio dobrana pielegnacja pozwala zadba¢ o kondycje skéry wydtuzajac jej mtodosé i
naturalny blask. Marzysz o miekkiej i elastycznej skorze?

Jego tres¢ moze mie¢ wptyw na klikniecia uzytkownikow oraz wejscia na strone z wynikow wyszukiwarki. Jest

to rowniez istotny element w pozycjonowaniu, dlatego warto umieszcza¢ w meta title pozycjonowane frazy klu-
czowe w Scistym dopasowaniu (exact match) i, ewentualnie, fraze dodatkowa. Istotna jest tez kolejno$é — najpierw
powinna wystapi¢ fraza gtéwna, a nastepnie dodatkowa.

B Piclegnadja - BranZa kosmetyczn X +

&« &, & demo.comarchesklep.pl/

@ Comarch ERP Optima
-

Sciezka dostepu:

Ogodlne -> Grupy Towarowe -> Zmien (na zaznaczonej grupie) -> zaktadka e-Sklep/e-Sale -> Dodaj/Zmien -> zaktadka
Pozycjonowanie -> pole Tytut

M Formilare jezyka grupy towarowe] [polski] - zostanie zmieniony - B x
10gélne | 2 Pozycjonowanie |
Tybut: ‘\ a ‘

{Pole przeznaczone na element Tikle {Meta tytuf| a

Link;

Stowa kuczowe:

Meta opis:

Opis skrécony:

Szaukaj:

Title (meta tytut) — grupa produktowa 4@
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@ Panel administracyjny Comarch e-Sklep

Sciezka dostepu:

Wyglad sklepu -> Strony -> ikona Edytuj (przy Lista towaréw) -> pole Wynikowy tytut strony

Lista towarow

Wynikowy tytut strony
Szablon Title do generowania domysinych meta tytutéw dla kategorii

Nazwa
Produkty

W polu Tytut strony mozesz skorzystac z makr.
Dostepne makra: @SiteName®@, @GroupTitle@, @GroupName®@, @GroupPath@

Adres URL
https://demo.comarchesklep.pl/produkty/2

Meta dane strony pobierane z grupy, karty towaru. Wprowad? meta dane w systemie ERP:
o Tytut strony (meta title)

o Opis strony (meta description)

o Stowa kluczowe (meta keywords)

o Adres URL

Klucz

Uwaga: pole to stuzy do ustalania szablonéw automatycznie generowanych meta tytutéw dla grup towarowych.

W celu zréznicowania meta tytutéw na poszczegoélnych grupach produktowych do generowania szablonu mozna uzy¢ makr,
czyli zmiennych, ktdre zaciggajg informacje z systemu ERP Optima:

= @SiteName@ — Nazwa strony,

=  @GroupTitle@ — Tytut strony,

= @GroupName@ — Nazwa grupy,

=  @GroupPath@ — Nazwa grupy wraz z nazwa grupy nadrzednej.

Title (meta tytut) — grupa produktowa 4
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5. Title (meta tytul) — towar

Znaczenie dla SEO: @ Wysokie

Tag title odpowiada za dostarczenie informacji na temat towaru znajdujgcego sie na danej stronie. Element ten wyswietla
sie rowniez w wynikach wyszukiwania — to ten najbardziej wyrdzniony.

comarchesklep.pl

https://demo.comarchesklep.pl » 3-187-45 ¥
Refresco Naturalne Mydio w Kostce Malinowa Chmurka 100g
Mydto w kostce to tradycja istniejgca od wiekéw w wielu kulturach. Po komercyjnym sukcesie
zeli pod prysznic i mydet w ptynie tradycyjne mydio przezywa zndw ...
19,90 zt

Jego zawartos¢ moze by¢ czynnikiem decydujgcym o kliknieciu przez uzytkownika i wejsciu na strone. Jest
to réwniez istotny element w pozycjonowaniu, dlatego najlepiej, aby zawierat nazwe towaru oraz wtasciwe
stowa kluczowe.

B Refresco Naturalne Mydlo w Ko= X +

“— & @ demo.comarchesklep.pl,

@ Comarch ERP Optima

Sciezka dostepu:

Ogdlne -> Cennik -> Zmien (na zaznaczonym produkcie) -> zaktadka e-Sklep/e-Sale -> Dodaj/Zmien -> zaktadka Pozy-
cjonowanie -> pole Tytut

& Formularz jezyka towaru [polski] - zostanie zmieniony =

1e-Skepfe-Sale | 2 Pozycjonowanie |
Tytuk
| Fole przeznaczone na element Title {Meta Tytul) produktu| -

*| g

Link:

Slowa kluczowe:

Meta opis:

Opis skrécony:

Szukaj:

Title (meta tytut) — towar 4m
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@ Panel administracyjny Comarch e-Sklep

Sciezka dostepu:
Wyglad sklepu -> Strony -> ikona Edytuj (przy Szczeg6ty towaru) -> pole Wynikowy tytut strony

Szczegoty towaru

Wynikowy tytut strony

Szablon Title dla wszystkich produktow w e-Sklepie

Nazwa Jezyk
Szczegoty produktu polski

W polu Tytut strony mozesz skorzystac z makr.
Dostepne makra: @SiteName@, @GroupName@, @GroupPath@, @ProductName®,
@ProductPrice@, @DefaultGroupName@, @ProducerName@

Meta dane strony pobierane z grupy, karty towaru. Wprowadz meta dane w systemie ERP:
o Tytut strony (meta title)

o Opis strony (meta description)

o Stowa kluczowe (meta keywords)

o Adres URL

Klucz

Uwaga: pole to stuzy do ustalania szablonéw automatycznie generowanych
meta tytutéw dla wszystkich towaréw w sklepie.

W celu zréznicowania meta tytutéw na poszczegodlnych towarach do generowania szablonu mozna uzy¢ makr, czyli zmien-
nych, ktére zaciggajg informacje z systemu ERP Optima:

= @SiteName@ — Nazwa strony,

= @GroupName@ — Nazwa grupy,

=  @GroupPath@ — Nazwa grupy wraz z nazwa grupy nadrzednej,
=  @ProductName@ — Nazwa towaru,

=  @ProductPrice@ — Cena i waluta towaru,

=  @DefaultGroupName@ — Nazwa domysInej grupy towaru.

Title (meta tytut) — towar 4“
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6. Title (meta tytul) — wpis blogowy

Znaczenie dla SEO: @ Wysokie

Tag title pojedynczego wpisu blogowego najczesciej zawiera nazwe wpisu widoczng w wynikach wyszukiwania.

comarchesklep.pl
https://demo.comarchesklep.pl » 24-13 ¥

Cytrusy w pielegnaciji - Strona gtéwna - Comarch e-Sklep

28 mar 2022 — Owoce cytrusowe to petne witamin, $wiezego zapachu oraz stodko-kwagnego
smaku to sktadniki, ktérych nie moze zabrakng¢ w Twojej pielegnaciji.

Nazwy wpisow blogowych powinny by¢ tworzone w oparciu o chwytliwe hasta i pytania, chetnie wyszukiwane

przez uzytkownikow. Dzieki temu tatwiej bedzie okresli¢ zawartos¢ danego wpisu, a takze to, z jakiego zapytania
ruch jest bardziej wartosciowy.

B Cytrusy w pielegnacji | Blog Com % +

& & @ demo.comarchesklep.pl/cytrusy-w-pielegnacji/24-13

@ Panel administracyjny Comarch e-Sklep

Sciezka dostepu:

e-Marketing -> Blog -> Ikona plusa / Edytuj -> Pozycjonowanie — pole Tytut strony

Edycja wpisu

Data publikacji: 2022-03-28 13:48:00

Podglad wpisu w sklepie &

Informacje podstawowe = Pozycjonowanie

Tytut strony
Cytrusy w pielegnadji | Blog Comarch e-Sklep
Opis strony (meta description)

W tym artykule dowiesz sie, jaki wptyw na cere maja cytrusy stosowane w codziennej pielegnacji. Sprawdz
naszego bloga i badZ na biezaco ze swoim zdrowiem!

Stowa kluczowe (meta keywords)

Link

cytrusy-w-pielegnacji

Title (meta tytut) — wpis blogowy 42
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7. Description (meta opis) — grupa produktowa

Znaczenie dla SEO: @ Normalne
Tag meta description to krotki opis zawartosci danej grupy produktowej, zachecajgcy uzytkownika do jej odwiedzenia.

W wynikach wyszukiwania znajduje sie bezposrednio pod tytutem jako szary tekst.

-] comarchesklep.pl
https://demo.comarchesklep.pl » produkty » pielegnacja ¥

Pielegnacja - Branza kosmetyczna
Odpowiednio dobrana pielegnacja pozwala zadbac¢ o kondycje skéry wydtuzajac jej mtodosé i
naturalny blask. Marzysz o miekkiej i elastycznej skérze?

Kazda grupa produktowa powinna zawiera¢ unikalny meta opis. Jego optymalizacja i umieszczenie w nim CTA
(call to action) moze pozytywnie wptynaé na wspoétczynnik klikalnosci (CTR). Zalecana dtugos¢ to okoto 150
znakow ze spacjami.

@ Comarch ERP Optima

Sciezka dostepu:
Ogolne -> Grupy Towarowe -> Zmien (na zaznaczonej grupie) -> zaktadka e-Sklep/e-Sale -> Dodaj/Zmien -> zaktadka
Pozycjonowanie -> pole Meta opis

& Formularz jezyka grupy towarowej [polski] - zostanie zmieniony - = X

[ 20gsine | 2Pozycianawanie |

oY
kd

L3

Link:

Stowa Kuczowe:

| |Meta opis:

Pole przeznaczone na element Meta Description (Meta Opis)| P

Opis skrécony:

Srukay:

@ Panel administracyjny Comarch e-Sklep

Meta description (meta opis) dla grup produktowych nalezy ustawi¢ za posrednictwem systemu Comarch ERP Optima
zgodnie z instrukcjg opisang powyze;j.

Description (meta opis) — grupa produktowa 4E
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8. Description (meta opis) — towar

Znaczenie dla SEO: @ Normalne

Tag meta description powinien krotko opisywac dany towar w sklepie internetowym oraz zachecac uzytkownika do spraw-
dzenia szczegotow oferty.

W wynikach wyszukiwania znajduje sie tuz pod niebieskim odnosnikiem z meta tytutem.

-] comarchesklep.pl
https://demo.comarchesklep.pl » 3-187-45 ¥

Refresco Naturalne Mydto w Kostce Malinowa Chmurka 100g
Mydto w kostce to tradycja istniejgca od wiekéw w wielu kulturach. Po komercyjnym sukcesie
zeli pod prysznic i mydet w ptynie tradycyjne mydto przezywa znoéw ...

19,90 z

Kazdy produkt powinien zawierac¢ jak najbardziej unikalny meta opis. Najlepiej skonstruowac¢ go na podstawie
nazwy i cech szczegdlnych, takich jak rozmiar, kolor czy przeznaczenie. Zalecana dtugosc to okoto 150 znakow
ze spacjami.

@ Comarch ERP Optima

Sciezka dostepu:

0Ogodlne -> Cennik -> Zmien (na zaznaczonym produkcie) -> zaktadka e-Sklep/e-Sale -> Dodaj/Zmien -> zaktadka Pozy-
cjonowanie -> pole Meta opis

& Formularz jezvka towaru [polski] - zostanie zmieniony - B x

| 1e-Sdepje-sale | 2Pozygonowanie |
Tytuk:

»

R3kd

Link:

Slowa kuczowe:

Meta opis:

Pole przeznaczone na element Mets Description {Meta Opis) produktu] al

Opis skrécony:

Szukaj:

@ Panel administracyjny Comarch e-Sklep A &

Meta description dla towarow nalezy ustawic za posrednictwem systemu Comarch ERP Optima zgodnie z instrukcjg opi-
sang powyzej.

Description (meta opis) — towar 4m
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9. Description (meta opis) — wpis blogowy

Znaczenie dla SEO: @ Normalne
Tag meta description dla wpisu blogowego powinien krétko opisywac zagadnienie poruszane w danym wpisie.
W wynikach wyszukiwania znalez¢ go mozna tuz pod meta tytutem.

-] comarchesklep.pl
https://demo.comarchesklep.pl » 24-13 ¥

Cytrusy w pielegnacji - Strona gtéwna - Comarch e-Sklep
28 mar 2022 — Owoce cytrusowe to petne witamin, swiezego zapachu oraz stodko-kwasnego
smaku to sktadniki, ktérych nie moze zabraknac¢ w Twojej pielegnaciji.

Kazdy wpis blogowy powinien mie¢ unikalny meta opis, ktory najlepiej tworzy¢ na bazie gtéwnego tematu. Jego
zalecana dtugosc to 150 znakdw ze spacjami.

@ Panel administracyjny Comarch e-Sklep

Sciezka dostepu:

e-Marketing -> Blog -> lkona plusa / Edytuj -> Pozycjonowanie — pole Opis strony (meta description)

Edycja wpisu

Data publikacji: 2022-03-28 13:48:00

Podglad wpisu w sklepie &

Informacje podstawowe = Pozycjonowanie

Tytut strony

Cytrusy w pielegnacji | Blog Comarch e-Sklep

Opis strony (meta description)

Owoce cytrusowe to petne witamin, swiezego zapachu oraz stodko-kwasnego smaku to sktadniki, ktorych

nie moze zabrakna¢ w Twojej pielegnacji. 4

2 180

Stowa kluczowe (meta keywords)

Link

cytrusy-w-pielegnacji

Description (meta opis) — wpis blogowy 4@
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10. Nagiowek H1 — grupa produktowa

Znaczenie dla SEO: @ Wysokie

H1 jest najwazniejszym nagtowkiem w obrebie podstrony. Powinien by¢ unikalny oraz uzyty tylko raz.

W przypadku grupy produktowej powinien zawiera¢ najwazniejszg pozycjonowana fraze (najczesciej jest to nazwa grupy
produktowej).

AKCESORIA DO MAKIJAZU

Akcesoria do makijazu to produkty, bez ktérych korzystanie z wielu kosmetykéw jest wrecz niemozliwe. Pedzle do makijazu, produkty do

stylizacji brwi, kosmetyczka to tylko niektére produkty, ktore z pewnoscia posiada kazda z was. Odpowiednio dobrane akcesoria pozwola
stworzy¢ wyjatkowy makijaz dzienny lub wieczorowy.

Wiece]

@ Comarch ERP Optima

Sciezka dostepu:

Ogodlne -> Grupy Towarowe -> Zmien (na zaznaczonej grupie) -> zaktadka e-Sklep/e-Sale -> Dodaj/Zmien -> zaktadka
0gdlne -> pole Nazwa grupy wyswietlana w nagtowku listy

M Formularz jeryka grupy towarowej [polski] - zostanie zmieniony

- B X
| 10gdine \| 2 Pozycjonowanie ‘

Jezyk: polski i

Nazwa:

Akcesoria do makijazu

||Nazwa grupy wyswietlana w naghiwku listy:
Akcesoria do makijazu

It

Opis:
WO BRBE 9 ¢ EEE S nedne- 2 25 EEQ S OG e
Tahoma lls - A-%-B I UUS B X X Wiedkoclter- A
i [ - ‘\ -~ Krawedzier ——~| | 0,5pt o # - | Zaznacz~

Usuri~ BB o = Automatyczne dopasowanie~ = E E El =

Akcesoria do makjazu to produkty, bez ktdrych korzystanie z wielu kosmetykdw jest wrecz niemozliwe.
Pedzle do makjazu, produkty do stylizadgi brwi, kosmetyczka to tylko niektdre produkty, kidre z pewnoécig
posiada kafda 7 was. Odpowiednio dobrane akcesoria pozwolg stworzyd wyjgtkowy makiaz dzienny lub
wisCczorowy.

| LEdytor ||_gH'rr-1L | 3Podgad

Uzyteczny nagtéwek H1 grupy produktowej

H1 powinien by¢ krotki, poniewaz zbyt dtugi moze by¢ trudny do odczytania i zrozumienia przez uzytkownika. Ponadto moze
zajmowac zbyt duzo miejsca na ekranie. Zaleca sie zatem, aby sktadat sie z kilku stow lub jednego, krétkiego zdania. W ten
sposob odbiorca bez problemu zrozumie gtowny temat poruszany na stronie.

Nagtéwek H1 — grupa produktowa 4@
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11. Nagiéwek H1 — towar

Znaczenie dla SEO: @ Wysokie

W przypadku strony towaru role nagtowka H1 powinna odgrywac nazwa towaru. Istotne, aby byt on unikalny dla kazdego to-
waru w sklepie, dlatego oprocz nazwy podstawowej warto uwzglednic¢ unikalne cechy, typu rozmiar, kolor czy przeznaczenie.

Paleta do konturowania

Producent Play

Marka My Boo

Kolor zestawu

Light Color

Wykonczenie Pudrowe

@ Comarch ERP Optima

Sciezka dostepu:

Ogdlne -> Cennik -> Zmien (na zaznaczonym produkcie) -> zaktadka e-Sklep/e-Sale -> Dodaj -> zaktadka e-Sklep/e-Sale
-> pole Nazwa Comarch e-Sklep

M Formularz jezvka towaru [polsk] - zostanie zmieniony - =B X
1e-SHepfe-Sale “ 2 Pozycjonowanie |
Jezyk: polski T ‘s ‘ a
MNazwa Comarch e-Sklep/e-Sale: =
Paleta do konturowania - x ‘
-
Opis Comarch e-Sklepfe-5ale:
AOBB I C | E === FELEEN S 30/ Q88
Tahoma s -JA-%-Bl7 UUS & X X Wkt A & & A
i B - 2 ~ Krawedzie= | —— ~| 0,50t -l # - | Zaznacz~ =
I E S| Usui- B B ] BB =5 | Auomatycnedopsowenie- Bl B B B B E B B =
Palety do konturowania od kilku 2t podbijajg serca kobiet na calym éwiecie, ktdre marzg o optycznym wyszczupleniu
twarzy, nadaniu skdrze olniewajacego blasku i ukryciu drobnych niedoskonatosci. Modelowanie twarzy makjazem pozwala
uzyskac idezalny efekt!
o
| 25aytor [ 2Fm | 3podaiad |

Nagtéwek H1 — towar 4
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12. Naglowek H1 — wpis blogowy

Znaczenie dla SEO: @ Wysokie

We wpisie blogowym funkcje nagtéwka H1 powinien petni¢ jego tytut. Jako ze uwzgledniany jest réwniez w meta title, nalezy
tworzy¢ go na podstawie odpowiednich fraz kluczowych dotyczacych tresci.

< Lista wpisow

Olej rozany - jak go stosowac?
28032022

#OLE)  #ROZANY  #PIELEGNACJA  #TWARZ  #SKORA

#NATURALNE  #EKO

Czym jest olej rozany?

Najczesciej produkowany jest z kwiatow r6zy damasceriskie).
ktérej uprawa odbywa sie w stonecznej Butgarii. Zaliczany jest do
Jjednych z najcenniejszych olejow wystepujacych na swiecie.
Charakteryzuje sie pigknym zapachem i bogatym w sktadniki
odzyweze olejem wykorzystywanym w pielegnacjitwarzy. ciata i
whosow.

Wtasciwosci oleju rézanego

« dziata przeciwbolowo i przeciwzapalnie,

Panel administracyjny Comarch e-Sklep

Sciezka dostepu:

e-Marketing -> Blog -> Ikona plusa / Edytuj -> Informacje podstawowe -> pole Nagtéwek

Edycja wpisu

Data publikacji: 2022-03-28 14:38:00

Podglad wpisu w sklepie &

Informacje podstawowe = Pozycjonowanie

Jezyk Wpis bedzie prezentowany dla wybranego jezyka:

polski v

Grafika Nagtowek

Olej rézany - jak go stosowac?

5: 225

Tagi (oddzielone przecinkiem)

olej @ rozany @ pielegnaca @ twarz @ skéra @

naturaine @  eko @

Uzyteczny nagtéwek H1 wpisu blogowego
H1 powinien by¢ zwiezty, przez co tatwy do odczytania i przyswojenia dla uzytkownika. Wazne, by nie zajmowat zbyt wiele

miejsca na ekranie. Zaleca sie wiec, aby sktadat sie z kilku stéw lub jednego zdania. Dzieki niemu odbiorca ma szybko zro-
zumiec¢ gtéwny temat strony.

Nagtoéwek H1 — wpis blogowy 4@
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13. Adres URL — grupa produktowa

Znaczenie dla SEO:

Adres URL kazdej witryny internetowej musi by¢ unikalny, mie¢ mozliwie prostg konstrukcje i odzwierciedlac sekcje strony, na
ktorej znajduje sie uzytkownik (np. kategoria, towar). Warto zawrze¢ w nim najwazniejszg pozycjonowang fraze (np. nazwa
grupy produktowej). Nalezy unika¢ stosowania znakdw specjalnych, wielkich liter, separatoréw innych niz tgcznik (mysinik).

P EBrania kosmetyczna * +

- & @ demo.comarchesklep.pl/produkty/branza-kosmetyczna/2-122

@ Comarch ERP Optima  iiiiiiiiiiiiecececcececcecescocescsccscssescscoscscaccses

Sciezka dostepu:

Ogodlne -> Grupy Towarowe -> Zmien (na zaznaczonej grupie) -> zaktadka e-Sklep/e-Sale -> Dodaj/Zmien -> zaktadka
Pozycjonowanie -> pole Link

& Formularz jezyka grupy towarowei [polski] - zostanie zmieniony - B X

10gélne | 2Pozygonowaie |

Tytuk: ‘\5‘

Link:

{branzakosmetycznal

| Stowa Kuczowe:

Meta opis:

Opis skrécony:

Szukaj:

@ Panel administracyjny Comarch e-SKlep ~ ciiiiiiiiiiiiiececececececesesccaccsassoscscscsoscscsases

Dedykowane adresy URL dla grup produktowych nalezy ustawi¢ za posrednictwem systemu Comarch ERP Optima zgodnie
z instrukcjg opisang powyzej.

Przyjazny uzytkownikowi adres URL
Adres URL powinien by¢ zwigzany z trescig strony. Ztozony z cyfr i przypadkowych znakéw moze by¢ bowiem trudny do

zrozumienia, co moze skomplikowa¢ uzytkownikom odnalezienie strony w przysztosci, a nawet skutkowac¢ brakiem zaufa-
nia do marki.

Adres URL — grupa produktowa 4



E COMARCH
e-Sklep
14. Adres URL - towar

Znaczenie dla SEO:

Adres URL kazdego towaru musi by¢ unikalny, zawiera¢ prostg konstrukcje i odzwierciedla¢ produkt, ktorego dotyczy ad-
res. Najczesciej tworzony jest na podstawie nazwy towaru, dlatego nalezy zadba¢ o odpowiednie nazewnictwo produktow
w sklepie, a takze unika¢ stosowania znakéw specjalnych, wielkich liter czy separatoréw innych niz tgcznik (mysinik).

P Refresco Naturalne Mydto w Ko

x +

— c 8@ demo.comarchesklep.pl/refresco-mydlo-w-kostce-malinowa-chmurka/3-187-45

@ Comarch ERP Optima = iiiiiiiiiitiecececceccccecescocesccccscscescscascscaccses

Sciezka dostepu:

Ogodlne -> Cennik -> Zmien (na zaznaczonym produkcie) -> zaktadka e-Sklep/e-Sale -> Dodaj/Zmien -> zaktadka Pozy-
cjonowanie -> pole Link

& Formularz jezvka towar [polski] - zostanie zrmieniony - = x
] Lg_—s_!depfa_—sfa!_a | 2 Pozycjonowanie i
| Tykuts |‘ ':. |

i Link:

| irefresca-mydio-w-kostce-malinovwa-chrurkal

| Stowa Kluczowe:

| Meta opis:

| Opis skracony:

| Szukai:

@ Panel administracyjny Comarch e-SKlep ~ ciiiiiiiiiiiiiececececececesesccaccsassoscscscsoscscsases

Dedykowane adresy URL dla towardw nalezy ustawic za posrednictwem systemu Comarch ERP Optima zgodnie z instrukcjg
opisang powyzej.

Przyjazny uzytkownikowi adres URL
Adres URL powinien by¢ tekstem zwigzanym z trescig strony. Jesli okaze sie ciggiem cyfr i przypadkowych znakéw, moze

by¢ trudny do zrozumienia. W efekcie utrudni to uzytkownikom odnalezienie strony w przysztosci lub spowoduje brak za-
ufania do sklepu.

Adres URL - towar 4E
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15. Adres URL — wpis blogowy

Znaczenie dla SEO: @ Wysokie

Adres URL kazdego wpisu blogowego musi by¢ oryginalny. Domyslny tworzony jest na bazie nazwy wpisu, wiec nalezy
szczegolnie zadbac o kazdg z nich. Warto unika¢ stosowania wszelkich znakow specjalnych, wielkich liter i separatoréw
innych niz tgcznik (myslnik).

B Cytrusy w pielegnagji | Blog Com X +

“~ e 8 demo.comarchesklep.pl/cytrusy-w-pielegnacji/24-13

@ Panel administracyjny Comarch e-Sklep =~ = ciiiiiiiiiiiiiececeecececcececcecescccesccccscscasascns .o

Sciezka dostepu:

e-Marketing -> Blog -> Ikona plusa / Edytuj -> Pozycjonowanie -> pole Link

Edycja wpisu

Data publikadji: 2022-03-28 13:48:00

Podglad wpisu w sklepie &

Informacje podstawowe  Pozycjonowanie

Tytut strony

Cytrusy w pielegnacji | Blog Comarch e-Sklep

Opis strony (meta description)

W tym artykule dowiesz sie, jaki wplyw na cere majg cytrusy stosowane w codziennej pielegnacji. Sprawdz
naszego bloga i badz na biezgco ze swoim zdrowiem!

=

Stowa kluczowe (meta keywords)

Link

cytrusy-w-pielegnacji

Przyjazny uzytkownikowi adres URL

Adres URL powinien mie¢ postac tekstu zwigzanego z trescig strony, nie zas przypadkowych znakow, ktore
moga by¢ zreszta trudne do zrozumienia. W wyniku tego uzytkownik moze nie odnalez¢ strony w przysztosci
lub straci¢ zaufanie do marki.

Adres URL — wpis blogowy 4“



16. Linki wewnetrzne

Znaczenie dla SEO: @ Wysokie

COMARCH
e-Sklep

Zadaniem linkdw wewnetrznych jest utatwienie robotom sieciowym nawigacji wewnatrz serwisu, a uzytkownikom porusza-

nia sie po stronie. Majg pozytywny wptyw na indeksacje nowych podstron i re-indeksacje w przypadku zachodzgcych zmian.

Linki mozna umieszczac w tresci opisow kategorii, towardw i wpisow blogowych. Wazne, aby zostaty umieszczone sensow-

nie pod wzgledem kontekstowym. Powinny takze znajdowac sie pod odpowiednim tekstem (ang. anchor - ,kotwica”), najle-

piej w postaci pozycjonowanej frazy. Z tego wzgledu warto wyréznic¢ link w tresci np. przy pomocy koloru czy pogrubienia.

KOSMETYKI DO MAKIJAZU OCZU

Makijaz oczu to element, ktory pozwala na podkreslenie spojrzenia oraz naturalnego piekna. Oczy sg zwierciadtem

duszy, dlatego odpowiedni makijaz pozwoli wydobyc z nich szereg najpiekniejszych cech. W zaleznosci od rodzaju

makijazu: dziennego do pracy, delikatnego do szkoty, czy tez mocnego na wieczor, konieczne do ich wykonania sg

odpowiednie narzedzia - kosmetyki. Tusz do rzes, cienie do powiek czy inne produkty, stanowia niezbednik w kazdej

kosmetyczce. Juz dzis wybierz swoje ulubione produkty i zachwyc¢ spojrzeniem caty swiat!

Comarch ERP Optima

Wiecej

©0000000000000000000000000000000000000000000000000000000 0

Linki wewnetrzne ustawia sie bezposrednio w tresci. W polu opisu grupy produktowej nalezy zaznaczy¢ stowo (stowa),

ktére ma by¢ hipertagczem, a nastepnie klikng¢ ikone kuli ziemskiej z taricuchem ,Hipertgcze”. W polu ,Adres” nalezy podac

docelowy adres URL, do ktdorego ma prowadzi¢ hipertgcze.

E

l 10gélne i\-;Pozycjonowanie |
Jezyk: polski

Nazwa:

Oczy

Mazwa grupy wyswietlana w nagidwku listy:
Kosmetyki do makijaiu oczu

Opis:
X EBE 9 B = = Intediniar 1= 85 T o Qe
Tahoma 5 - A-%-B I UU-S B X X Wiekocliter- A .

i B - i - Krawedziew |———— ~| |0,5pt

Usuri~ B B 4 # ™5 | Automatyczne dopasowanie ~

Makjaz oczu to element, ktdry pozwala na podkreslenie spojrzenia oraz naturalnego pickna. Oczy s3 zwierciadlern duszy,
dlatego odpowiedni makjaz pozwoli wydobyc z nich szereg najpicknigiszych cech. W zaleznosci od rodzaju makijazu:
dziennego do pracy, delkatnego do szkoty, czy tez mocnego na wieczdr, konieczne do ich wykonania s3 odpowiedniz
narzedzia - kosmetyki. Tusz do rzes, cienie do powiek czy inne produkty, stanowig niezbednik w kazdej kosmetyczce. Jui
dzis wybierz swoje ulubione produkty | zachwy¢ spojrzeniem caly Swiat!

Wstaw odnosnik

MNazwa:
Etykieta:

Ramka docelowa:

kacze do:

Adres:

[ :haéldep .plfproduk!‘:y,‘lz.?searm =dienia®20do%%20powiel] - |

cienie do powiek

@ Migjsce w tym dokumencie

Umiesc to w dokumencdie

[ ok || Ak |

| tEdytor | 2HTML | 3Podalad [

Linki wewnetrzne 4E
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@ Panel administracyjny Comarch e-Sklep

W panelu administracyjnym Comarch e-Sklep nalezy postapi¢ podobnie. Po wyborze stéw w tresci opisu lub wpisu blogo-
wego nalezy klikng¢ ikone taricucha ,Wstaw/edytuj odnosnik”, a w nowym okienku wybrac¢ protokdt HTTP lub HTTPS (w za-
leznosci, jaki protokdt ma strona docelowa). W polu ,Adres URL ” trzeba podac adres docelowy, do ktérego ma prowadzi¢

odnosnik (Uwaga! Bez przedrostka HTTP/HTTPS).

Tresc wpisu

| Odnosnik

Informacje || Obiekt docelowy || Zaawansowane
Typ odnosnika
Adres URL -
Protokdt Adres URL
hitps:il  w demo.comarchesklep pl/produkty/branza-kosm kidrej uprawa odbywa
cych na swiecie. Charakieryzuje sig
rwanym w pielegnacii twarzy, ciata i wiosow.
body  p 4l

Prawidtowe oznaczanie linkéw

Linki powinny byc¢ jasno oznaczone jako klikalne, aby uzytkownicy mogli tatwo je rozpoznac i z nich korzystac. Standardem
jest stosowanie podkreslenia oraz oznaczanie linkéw kolorem. Takie dziatanie pozwala uzytkownikom szybko zidentyfiko-
wac, czy dany element jest odnosnikiem do innej podstrony i umozliwia sprawne przejscie do odpowiadajgcej mu tresci.
Warto jednak pamietac, ze czes¢ uzytkownikdw moze mie¢ problemy ze wzrokiem lub rozpoznawaniem koloréw, dlatego
wazne jest dodanie innych oznaczen, takich jak zmiana wskaznika na reke w momencie przesuwania kursora nad linkiem.

Linki wewnetrzne 4@
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17. Mapa strony XML

Znaczenie dla SEO: @ Normalne

Mapa strony ma utatwic¢ robotom sieciowym analizowanie serwisu. Powinna zawierac¢ wszystkie jego podstrony, ktére majg
zostac¢ zaindeksowane przez wyszukiwarki. Zaleca sie, aby w mapie strony sklepu internetowego znajdowaty sie wszystkie
grupy produktowe, towary i wpisy blogowe, a takze wybrane strony informacyjne.

Z mapy nalezy wykluczy¢ wszelkiego rodzaju regulaminy oraz panele uzytkownika (logowanie, rejestracja etc.).

B https//demo.comarchesklep.pl/c X

c @ demo.comarchesklep.pl/sitemap.xml

file does not appear to have any style information associated with it. The document tree is shown below.

urlset xmlns="http://www.sitemaps.org/schemas/sitemap/@.9">
v<url>

<loc>https://demo.comarchesklep.pl/</loc>
/ <lastmod>2023-01-12</lastmod>
<changefreq>weekly</changefreq>
<priority>1</priority>

<locrhttps://demo.comarchesklep.pl/produkty/branza-kosmetyczna/2-122</loc>
<lastmod>2023-01-24</lastmod>

<changefreq>weekly</changefreq>

<priority>@.8</priority>

</url>

@ Panel administracyjny Comarch e-Sklep

Sciezka dostepu:
Pozycjonowanie -> Mapa strony XML

Mapa strony XML

Adres mapy XML https://demo.comarchesklep.pl/sitemap.xm| &

Strona Czy generowaé w XML Ranga Czestotliwosé zmian Data modyfikacji
Strona gtéwna (1) 100 raz na tydziefn @ 2023-01-12
Produkty (2) 80 raz na tydzien v &) 2021-07-24
Szczegoly produktu (3) Tak . 90 raz na tydzien v f&] 2021-07-24
Zamowienie (4) Tak . 0 v f’ij 2021-07-24
Rejestracja (5) Tak . 0 v f 2021-07-24
Profil Klienta (6) Il nie | 0 v £ 2021-07-27

W tej zaktadce mozna zdecydowag, ktdre typy podstron majg by¢ uwzglednione w mapie strony XML. Suwakiem ,Tak/Nie”
nalezy ustali¢, czy dany typ podstrony ma sie w niej znajdowac. W polu ,Ranga” nalezy ustawic, jak wazne sg tego typu pod-
strony w serwisie. Pole ,Czestotliwos¢ zmian” okresla, jak czesto robot sieciowy powinien odwiedza¢ dany typ podstrony
w poszukiwaniu nowych zmian, a pole ,Data modyfikacji” stuzy do recznego okreslania daty ostatniej modyfikaciji.

Mapa strony XML 4m
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18. Robots.txt

Znaczenie dla SEO:

Plik robots.txt powstat w celu informowania robotéw sieciowych o tym, czego nie powinny robi¢ na stronie internetowe;.
Okazuje sie przydatny wowczas, gdy chcemy wykluczy¢ z indeksacji podstrony nieistotne z punktu widzenia SEO — przy-
ktadowo adresy z parametrami sortowania. Najczesciej blokowane sg tam strony filtréw i sortowania grup produktowych.
Plik ten dostepny jest pod adresem domena.pl/robots.txt. Mozna umiesci¢ w nim dodatkowo link do mapy strony XML, co
utatwia jej odnalezienie przez roboty sieciowe.

Wazne! Reguty dodawane w pliku robots.txt majg wptyw na dziatanie catego sklepu. Nieodpowiednie
ich sformutowanie moze spowodowac¢ zablokowanie tych podstron, ktére nie miaty by¢ zabronione.
Nalezy dodawac reguty ostroznie, a najlepiej skontaktowac sie w tym celu ze specjalista.

@ Panel administracyjny Comarch e-Sklep =~ ciiiiiiiiiiiiiececeececcececccceccccescscascscoccscacanes

Sciezka dostepu:

Pozycjonowanie -> robots.txt

robots.txt

Zawartosc pliku robots.txt

| User-agent: Googlebot
2 Allow: /

1 User-Agent: Googlebot-Mobile
5 Allow: f

7 User-Agent: Googlebot-Image
8 Allow: /

7 User-agent: *
1 Disallow: /

Robots.txt 4@
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19. Przekierowania

Znaczenie dla SEO:

Przekierowania majg na celu niwelowanie problemu z niedziatajgcymi stronami, ktére zwracajg kod 404 ,Nie znaleziono”.
Witryny z tym btedem moga powstawac np. w wyniku rotacji lub wycofywania towardw.

Najczesciej stosowane jest przekierowanie state 301 ,Przekierowanie permanentne”. Dla robota jest sygnatem, ze dana stro-
na zostata zastgpiona nowa, wskazang przez przekierowanie i to ona ma by¢ brana pod uwage w procesie pozycjonowania.

Przekierowania sg rownie istotne z punktu widzenia uzytkownika. Dzieki nim mozemy zapobiec odestaniu go na niedziata-
jacg strone, co miatoby negatywny wptyw na odbidr catego serwisu. Z tego wzgledu nalezy odpowiednio dobra¢ witryne,
na ktorg przekierowujemy odbiorce.

Przekierowanie moze zosta¢ wykonane na:

= podstrone z produktem najbardziej podobnym do wycofanego — najkorzystniejsza opcja,

= na podstrone kategorii, w ktorej znajdowat sie wycofany towar lub kategorie

wyzszego rzedu — gdy nie ma dobrego odpowiednika,
= na strone gtéwng — w ostatecznosci.

@ Panel administracyjny Comarch e-SKlep =~ ciiiiiiiiiiieiececesesececesescccccsassoscscscscscscsases

Sciezka dostepu:
Pozycjonowanie -> HTTP 301 -> przycisk Dodaj
a) Przekierowanie wewnetrzne (na inng podstrone w sklepie)

Dodajac nowe przekierowanie wewnatrz sklepu, nalezy uzupetni¢ ,Poprzedni adres URL" oraz ,Aktualny adres URL", przetg-
czy¢ suwak aktywnosci na ,Tak” i klikng¢ przycisk ,DODAJ".

Dodaj przekierowanie

Typ przekierowania
® Wewnatrz sklepu Na adres zewnetrzny

Poprzedni adres URL
https://demo.comarchesklep.pl/  nieaktualny-adres-url

Aktualny adres URL

https://demo.comarchesklep.pl/  aktualny-adres-url

Adresy URL zapisane jako wyrazenia regularne (regex)

Data waznosci
f&) 2023-08-16

DODA

Przekierowania 4@
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b) Przekierowanie zewnetrzne (na inny serwis WWW)

Dodajac przekierowanie, ktére ma kierowac poza domene sklepu, nalezy przetgczy¢ opcje ,Typ przekierowania” na ,Na
adres zewnetrzny”. W dolnym polu nalezy ustawi¢ petny adres docelowy — wraz z przedrostkami HTTP/HTTPS i domena.

Dodaj przekierowanie

Awtywny [RET |

Typ przekierowania
Wewnatrz sklepu ®  Na adres zewnetrzny

Poprzedni adres URL
https://demo.comarchesklep.pl/ nieaktualny-adres-url

a: 979

Zewnetrzny adres URL
https://www.comarchesklep.pl/nowy-adres-url/

Pozostato do wpisania: 956

Adresy URL zapisane jako wyraZzenia regularne (regex)

Data waznosci
[ﬁ 2023-08-16

DODA]

Przekierowania 4ﬁ
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p COMARCH
= ©¢-Sklep
1. Przydatne narzedzia analityczne

a. Google Search Console (GSC)
Search Console jest darmowym narzedziem od Google. Dzieki niemu mozemy monitorowac skutecznos¢ podejmowanych
dziatan oraz ich przetozenie na liczbe wejs¢ z kanatu organicznego, wyswietlen strony w wyszukiwarce, CTR (wspétczynnik
klikalnosci) i $rednig pozycje w wyszukiwarce.
W GSC dostepnych jest rowniez wiele raportow dotyczgcych stanu domeny, jej indeksowania, linkow, wydajnosci czy bie-
zacych problemow.

b. Google Analytics (GA)

Kolejnym, bezptatnym narzedziem do kompleksowej analizy serwisow jest Google Analytics. W odréznieniu od GSC zbiera
informacje i dane dotyczace nie tylko ruchu organicznego, ale rowniez z innych zrédet np. kampanii Google Ads.

GA pozwala na przeprowadzanie znacznie bardziej kompleksowych analiz dotyczgcych m.in.: przeptywu uzytkownikéw na
stronie, ich danych demograficznych, monitorowania ruchu w czasie rzeczywistym, wspotczynnika odrzucen, czasu spe-
dzonego na poszczegdlnych podstronach. W kontekscie sklepdw internetowych kluczowa jest sekcja dotyczgca konwersji.
Dzieki integracji z serwisem i zbieraniu danych dotyczacych transakcji analizowa¢ mozna zachowania zakupowe klientow,
skutecznosc sprzedazy konkretnych towardw, a nawet konwersje wspomagane.

c. Senuto
Senuto jest jednym z popularniejszych narzedzi SEO na polskim rynku. Do jego najwazniejszych funkcji mozna zaliczy¢:
= monitorowanie pozycji witryny na konkretne frazy w wyszukiwarce,
= analizowanie stow kluczowych do planowania tresci,
= mozliwos¢ wyszukania i porownania konkurencji,
= analizowanie wzrostéw i spadkow pozycji fraz,
= raport dotyczgcy kanibalizacji stéw kluczowych w obrebie domeny.

d. Ahrefs

Ahrefs jest jednym z bardziej rozbudowanych zewnetrznych narzedzi stuzacych do analizy stron.

Oprocz raportéw dotyczacych widocznosci domeny kompleksowo bada réwniez jej profil linkowy. Analizujac szereg czyn-
nikéw, ocenia profil linkowy w skali 100-punktowej, okreslanej jako DR (domain rating).

W sekcji dotyczacej profilu linkowego dostepne sg informacje o linkach przychodzacych, wewnetrznych, uszkodzonych

i domenach odsytajgcych. Jest nawet mozliwos¢ poréwnania z profilem linkowym konkurencji. Ahrefs dysponuje ponadto
narzedziem do przeprowadzania automatycznego audytu technicznego.

Przydatne narzedzia analityczne 4@
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e. Semstorm

Semstorm petni szereg podobnych funkgji jak wspomniane wyzej narzedzia. Za jego pomocg mozna analizowac¢ strone pod
kgtem widocznosci, sprawdzac stowa kluczowe oraz ich miesieczny wolumen wyszukiwan.

Jedng z wyrdzniajgcych sie funkcji jest Asystent Contentu. Mozna w nim utworzy¢ precyzyjne wytyczne dotyczgce przy-

gotowywanych tekstéw. Z kolei ich optymalizacja jest mozliwa dzieki proponowanym przez narzedzie stowom kluczowym
i badaniu stopnia nasycenia nimi tresci.

Przydatne narzedzia analityczne 4m
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2. Kolejne kroki

a. Social media

Jednym ze skuteczniejszych zrodet konwersji wspomaganej jest promocja w social mediach. Dokonanie zakupu czesto
poprzedzone jest przejsciem klienta przez wiele etapow lejka zakupowego. Dobra promocja w mediach spotecznoscio-
wych moze by¢ jednym z poczatkowych (np. promowanie $wiadomogci brandu) lub nawet koncowym (bezposredni link do
oferty produktowej). Bedzie to korzystne réwniez z punktu widzenia prowadzonych dziatan SEO. Wiekszy ruch na stronie
moze pomagac chociazby w trakcie analizy zachowan uzytkownikéw wewnatrz witryny czy wspotczynnika odrzucen dla
konkretnych podstron.

b. Google Ads

Wyniki w wyszukiwarce Google oznaczone jako ,Reklama” to efekt ptatnych kampanii reklamowych Google Ads. Sg one
planowane i konfigurowane przez specjalistow zajmujgcych sie ptatnymi wynikami wyszukiwania. Skutecznos¢ tej formy
promocji zalezna jest od wielu czynnikdow np. doboru odpowiednich stéw kluczowych czy poprawnego okreslenia grupy
docelowej. Ptatne reklamy dostepne sg w wielu formatach:

= reklamy tekstowe,

= reklamy graficzne,

= reklamy wideo,

= reklamy produktowe PLA (Product Listing Ads),
= reklamy aplikacji.

Chociaz za wyniki organiczne i ptatne odpowiadajg oddzielne algorytmy Google, to najkorzystniejszym rozwigzaniem jest
rownolegte prowadzenie obu typow kampanii.

c. Poréwnywarki cenowe

Dla stron z segmentu e-commerce porownywarki cenowe towaréw mogag by¢ bardzo dobrym zrodtem zwiekszania kon-
wersji. Bardzo czesto sg one dobrze wypozycjonowane w TOP 10 wynikéw Google. Dzieki wysokim pozycjom sg w stanie
Sciggnac¢ duzy ruch i stac¢ sie niejako wyszukiwarkg wewnatrz wyszukiwarki. Ich kluczowa funkcjg jest mozliwos¢ porow-
nania wielu ofert tego samego towaru, a nastepnie bezposredniego przejscia do wybranego sklepu lub finalizacji transakcji
z poziomu samej wyszukiwarki.

Wiekszos¢ popularnych porownywarek cenowych oferuje bezposrednig integracje z ofertg produktowa sklepu. Wazna jest

przy tym poprawna konfiguracja tego typu kampanii promocyjnej. Najczestszym typem rozliczen sg optaty za klikniecie,
dlatego istotne jest zaplanowanie odpowiednich limitow.

Kolejne kroki 4"'
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